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Stars for Europe 
Pelargonium for Europe

ÅWer steckt hinter PfE und SfE?

ÅWas sind die Ziele?

ÅWas sind die Herausforderungen?

ÅWer sind unsere Kunden?

ÅWie wird das Produkt wahrgenommen?

ÅWelche Maßnahmen gibt es zur
Zielerreichung?

ÅWie können kleine und mittlere Betriebe und 
Gartencenter profitieren?



Stars for Europe 
Pelargonium for Europe

ÅDie Marketinginitiativen der europäischen Geranien-
(seit 2016) und Weihnachtssternzüchter (seit 2000) 
Beekenkamp, Dümmen Orange, Florensis / Floha, PAC, 
Selecta und Syngenta

ÅAktiv in 22 Ländern Europas

ÅFinanziert über den Geranien- und Weihnachtsstern-
Cent ï

Å0,2 Cent je Geranien-Steckling  

Å0,6 Cent je Weihnachtsstern-Steckling 

UND

Å2026 über EU-Fördermittel in 10 Ländern (PfE) und 5 
Ländern (SfE)



Stars for Europe 
Pelargonium for Europe

ÅDie Europäischen Markteing-Initiativen für 
Weihnachtssterne und Geranien

ÅAktiv in 22 Ländern Europas

ÅWie umsetzen?

ÅWie können Sie das ganze nutzen?







Marktsituation und 
Herausforderungen



Der Markt ist nicht 
einfacher geworden

Herausforderungen

Marktherausforderungen und Kosten
Steigende Energie-, Rohstoff- und Logistikkosten 
belasten Produktionsgärtner und verringern 
Gewinnmargen.

Wettbewerb und Preisdruck
Zunehmende Austauschbarkeit von Pflanzenprodukten, 
teilweise durch Unwissenheit, erhöht Preisdruck und 
verschärft Wettbewerb im Markt.

Sichtbarkeit und Wahrnehmung
Trotz hoher Qualität fehlt es oft an Sichtbarkeit beim 
Endverbraucher, was die Kaufentscheidung 
beeinflusst.

Strategische Marktgestaltung
Um die Wahrnehmung und den Verkauf der Produkte 
zu verbessern, braucht es gezielte Marketingstrategien 
und (inter-)nationale Kampagnen.



Die wichtigsten Entscheider

Unsere Kunden

Komplexe Wertschöpfungskette
Die Gartenbau-Wertschöpfung umfasst Produzenten, Handel 
und Endverbraucher mit klar getrennten Rollen und 
Entscheidungsstufen.

Einfluss des Endverbrauchers
Der Endverbraucher trifft die direkte Kaufentscheidung. 
Für Produzenten wirkt diese Entscheidung über den Handel 
auf Absatz, Sortimentsbreite und Nachbestellungen.

Marketing für Emotionen
Erfolgreiches Marketing spricht den Endkunden emotional an 
und beeinflusst die Kaufentscheidung dort, wo sie tatsächlich 
getroffen wird.

Strategische Ausrichtung
Produktionsgärtner integrieren Endkundenbedürfnisse, um 
Nachfrage zu stabilisieren und Absatz über den Handel zu 
steigern.



Verbraucherwahrnehmung
und Produktimage



Image der Geranie (2024)

Verbraucherwahrnehmung

Bekannte und bewährte Pflanze
Geranien gelten als funktional, pflegeleicht und zuverlässig. Sie 
genießen eine hohe Akzeptanz, insbesondere bei erfahrenen 
Käufergruppen.

Emotion vorhanden ïaber historisch geprägt
Geranien sind emotional positiv besetzt, werden jedoch stark mit 
traditionellen Bildern verbunden. Für jüngere Zielgruppen fehlt 
dadurch häufig der Bezug zu modernem Lifestyle und aktiver 
Kaufmotivation.

Aufmerksamkeit im Kaufmoment
Visuelle Inspiration und wechselnde Bildwelten gewinnen bei 
Kaufentscheidungen zunehmend an Bedeutung.

Positionierung als Sommerelement
Ziel der Kampagne ist es, Geranien neu zu verankern: als 
emotionaler Bestandteil von Sommer, Genuss und Wohlbefinden ï
nicht als reine Funktionspflanze.



Was heißt das für die Kampagne?

1. Funktion erklären ςNutzung erlebbar machen

Die Kampagne benennt die bekannten funktionalen Stärken der Geranie
und zeigt, wie sie den Alltag erleichtern und den Sommer bereichern.

2. Nicht das Produkt verändern ςdie Bilder im Kopf

Die Kampagne arbeitet nicht an einzelnen Sorten,
sondern übersetzt bestehende Stärken in zeitgemäße Bilder, Stilrichtungen und Lebenssituationen.

3. Inspiration statt Vergleichswerbung

Geranien werden als Teil sommerlicher Pflanzideen gezeigt ς
offen für Kombinationen mit weiteren passenden und bienenfreundlicheren Pflanzen.

4. Wiederholung statt ständiger Neuerfindung

Ein gefestigtes Image lässt sich nur durch kontinuierliche, konsistente Kommunikationverändern.

5. Gemeinsame Wirkung statt Einzelmaßnahmen

Je mehr Betriebe und Handelspartner die Materialien nutzen, desto stärker wird die Marktwirkung für alle.

Die Kampagne ersetzt keine Produktleistung ς
sie macht den Nutzen sichtbar und emotional anschlussfähig.



Kampagnenstrategieund Umsetzung

Sommermomente im Garten erleben



Ziele und Erfolgsmessung

Unsere Ziele

Klare Kampagnenziele
Die Kampagne positioniert Geranien als langlebige, 
pflegeleichte und vielfältige Balkonpflanze mit hoher 
Sommerrelevanz. So sollen bisherige Nichtkäufer erreicht 
und bestehende Käufer in ihrer Entscheidung bestätigt 
werden.

Erfolg durch Wahrnehmungsänderung
Der Erfolg wird durch veränderte 
Verbraucherwahrnehmung gemessen, nicht durch 
Klickzahlen, mit mindestens 5 % Awareness-Steigerung.

Wirkungskette der Kampagne
Maßnahmen erzeugen Emotionen, verändern 
Wahrnehmung, fördern Kaufimpulse und steigern 
langfristig den Absatz.

Gezielte Zielgruppenansprache
Basis sind relevante Personas mit höchster 
Kaufbereitschaft bzw. höchstem Kaufpotential.



Die Jüngeren (18-35)

Jüngere Karriere-Starter (und DINKS):

Entscheiden sich zum ersten Mal, Balkonpflanzen zu 

kaufen, interessieren sich kaum für Pflanzenpflege, 

mehr für Styling, Wohlbefinden, modisches Wohnen 

und Einrichtung. Einrichtungsstil ist noch nicht 

festgelegt, probieren Dinge aus und 

haben Spaß daran, leben meist in der Stadt.

Die Nachricht:

Geranien verwandeln den Balkon mühelos 

in eine mit Blumen bewachsene, trendige 

Oase des Wohlbefindens, die zu ihrem 

persönlichen Stil passt.

Unsere Zielgruppen



Haben vielleicht bereits einen eigenen Garten, 

Pflanzen werden wichtiger, einschließlich der Freude 

an 

der Natur. Kinder nehmen viel Zeit in Anspruch, 

zum Pflanzen bleibt wenig Zeit. Es muss schnell, 

unkompliziert und für Kinder geeignet sein. Leben 

eher am Stadtrand / auf dem Land.

Die Nachricht:

Geranien bringen der ganzen Familie von Spätfrühling 

bis Herbst zuverlässig eine sorglose und blühende 

Sommerfreude.

Junge Familien

Unsere Zielgruppen



Sie haben ihren Inneneinrichtungsstil gefunden, den sie 

ausleben wollen, halten sich bei den neuesten Trends 

und neuen Ideen auf dem Laufenden, haben Erfahrung 

mit Pflanzen und Blumen und Platz und Geld, um ihren 

Balkon und ihre Terrasse zu bepflanzen.

Die Nachricht:

Geranien bringen zuverlässig eine abwechslungsreiche, 

blühende Sommerfreude von Spätfrühling bis Herbst und 

machen den Garten/Balkon zu einem Lieblingsort.

Die Älteren (45+)

Unsere Zielgruppen



Wie sie über Geranien
denken

Unsere potentiellen Käufer

Wichtigste Gründe für den Kauf von 
Geranien

ÅEinfache Pflege

ÅLanglebigkeit

ÅZuverlässige Blühfreude

Wichtigste Barrieren, die den Kauf von 
Geranien verhindern

ÅKeine klare Verbindung zum eigenen 
Lebensstil

ÅStark traditionelle Bilder im Kopf

ÅWenig emotionale Differenzierung im 
Vergleich zu anderen Pflanzen



So überzeugen wir neue
Kunden

Unsere Strategie

Die zentrale Botschaft, die wir kommunizieren: 
Geranien bringen unbeschwerte/blütenreiche 
Sommerfreude auf  Terrasse und Balkon, vom Frühjahr 
bis zum Herbst, passend für jeden
Geschmack/Lebensstil.

Emotional kommuniziert
Über junge, frische und dynamische Inszenierung 
werden Nichtverwender motiviert, Geranien für ihren 
Sommergarten oder -balkon einzusetzen. Dazu werden 
die für sie wichtigen Eigenschaften von 
Sommerblühern sowie die besonderen Vorteile der 
Geranien leicht verständlich und emotional
ansprechend kommuniziert: 

- sehr robust / pflegeleicht, hitzeverträglich, 

- blühfreudig von Frühjahr bis Herbst, in vielen Farben 
und Formen erhältlich, für jeden die passende
Pflanze. 



Verzahnte Kommunikation

Eingesetzte Medien

Die richtige Botschaft in den 
relevanten Kanälen

Unsere Botschaften werden entlang des 
Kaufentscheidungsprozesses passend und 
aufeinander abgestimmt in allen relevanten 
Kanälen inszeniert.   

Website und Blog bilden die zentrale 
Kommunikationsplattform und bündeln alle 
Inhalte.  Social Media sorgt für Reichweite, 
Wiederholung und Aktualität und führt gezielt 
auf die zentralen Inhalte. 

Der erste Aussand der Pressemappe an die 
Medien erfolgt im Dezember/Januar. 

Jährlich wechselnde PoS-Kampagnen stehen 
ab Februar zur Verfügung.



Kampagnenansatz

Storytelling und Bildlogik

Zentrales Storytelling
Geschichten aus dem Alltag machen Geranien 
als unbeschwerten Sommergenuss erlebbar, 
nicht als Arbeit oder Verpflichtung.

Klare Bildlogik
Starke Bilder kombiniert mit prägnanten 
Sätzen, ohne Fachbegriffe oder überladene 
Botschaften, schaffen einfache und emotional 
ansprechende Kommunikation.

Ehrliche Kommunikation
Kritikpunkte wie mangelnde 
Bienenfreundlichkeit werden transparent 
adressiert, um Vertrauen zu stärken und 
Erwartungen realistisch zu halten.



Zielgruppen

Wie erreichen wir sie?

Presseaussendungen

Medienkooperationen

Verbraucher- und Presse-Webseite

Social Media

Point of Sale

Branchenwebseite-/Kanäle



Zentrale Kampagnenwebseite

www.meine-geranien.de

http://www.meine-geranien.de/


Public Relations 

www.meine-

geranien.de/pressemitteilungen

http://www.meine-geranien.de/pressemitteilungen










Medienkanäle

Social Media

Facebook-Kanal: 
Meine Geranien 
(deutschsprachig, beworben, aktiviert)

Instagram: MyGeranium
(englischsprachig, beworben, aktiviert)

Pinterest: MyGeranium
(englischsprachig, beworben)

Youtube: MyGeranium
(international, beworben)









Zielgruppe

Branche

* IPMïPräsenz auf dem Blooms Stand Halle 5

* Branchenwebseite

* Webshop 

* Internationaler Branchennewsletter 

* LinkedIn



Zielgruppe Branche

Branchenwebseite www.pfe-trade.com

- PoS-Materialien zum Download / Selberdrucken

- Tipps, wie Sie die bereitgestellten Materialien 
nutzen können

- Aktuelle Kampagnenthemen

- Nachhaltigkeits-Datenbank

http://www.pfe-trade.com/


Zielgruppe Gartencenter / Einzelhandelsgärtner / Floristen

Webshop ïPoS-Material

https://www.pelargonium-marketing.eu/

Ab Ende Januar, 

solange der Vorrat reicht!

https://www.pelargonium-marketing.eu/


Gratiswerbemittel

PoS-Material 

ÅDekobanner

ÅPosterserien

ÅPflegekarten

ÅSpannbanner

ÅGewinnspiel-

Teilnehmerkarten

ÅGewinnspielposter

ÅDeckenhänger



Preisgünstige Großformate 

PoS-Material

Hissflagge ïmit oder ohne
Auslegersaum

Großfläche in 4er-Teilung

Großbanner

Åin L, XL und XXL 

ÅPVC oder Mesh

ÅDrei Motive zur Auswahl



Auch mit
Firmeneindruck

PoS-Material

Image: Florensis



Bilddatenbank

Auch für Ihre Nutzung

ÅÜber 1.800 Bildmotive

ÅStimmungsbilder, Blütenmotive, DIY-Ideen, 
Pflegethemen, Balkon- oder Terrassen-Szenarien,  
Tischdekoration, indoor und outdoor, 
mit und ohne Personen é



Bilddatenbank

Auch für Ihre Nutzung

ÅFür viele Anwendungszwecke einsetzbar:

ÅPoS-Material

ÅWebseiten

ÅSocial Media

ÅKataloge

ÅPresseaussendungen

ÅAnzeigen



Bilddatenbank

Auch für Ihre Nutzung

ÅFrei herunterladbar/nutzbar

ÅSkalierbar

ÅZuschneidbar

ÅTeilbar

ÅFilter

ÅMit Bildunterschriften



Nachhaltigkeitsansätze

Datenbank


