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Wie kleine und mittelgrol3e
lokale Betriebe und Gartencenter von
(inter-)nationalen Kampagnen fur Geranien
und Weihnachtssterne profitieren konnen

Dr. Susanne Lux,
Green Marketing Europe GmbH

£
". n‘
r > T IR L . W . B s LA R . s‘
LTI QT T, W (WCrap. gy WS
N AR SN T aa s ) R RT A foly s
\ ol . : . » “ . 'S
,‘ . f‘r ; " J* e - ) | —
- by . v " < i\ S — . '

e - . R L%

: . \ "w":" - & :

"N * g B ‘h'\». V' 5
s L - - . '
\ &% b ITSEOM.
_ a8 ) - S, L

Views and oplnlons e reg,e ’eﬁer‘itho?e:ﬁf 2 (!&My a. PE
'not neeessarlly,r gpean Unloqu Europe* Rese
- “Executive Age 4the Europ (%n Union iéfthe granting -
e authority can b %mn levfor, AN & it s,
Ny AL e Za o
) A 48 - : / . e



Stars for Europe
Pelargonium for Europe

A Wer steckt hinter PfE und SfE?

A Was sind die Ziele?

A Was sind die Herausforderungen?

A Wer sind unsere Kunden?

A Wie wird das Produkt wahrgenommen?

A Welche MaRnahmen gibt es zur
Zielerreichung?

A Wie konnen kleine und mittlere Betriebe und
Gartencenter profitieren?




Stars for Europe
Pelargonium for Europe

A Die Marketinginitiativen der européischen Geranien-
(seit 2016) und Weihnachtssternziichter (seit 2000)
Beekenkamp, DiUmmen Orange, Florensis / Floha, PAC,
Selecta und Syngenta

A Aktiv in 22 Landern Europas

A Finanziert iber den Geranien- und Weihnachtsstern-
Centl
A 0,2 Cent je Geranien-Steckling
A 0,6 Cent je Weihnachtsstern-Steckling
UND

A 2026 tiber EU-Fordermittel in 10 Landern (PfE) und 5
Landern (SfE)
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GERANIUM

2274 1.1 billion

PUBLICATIONS REACHED THROUGH
IN THE MEDIA PRESS CLIPPINGS

* the data provide ded two country

339 thousand 191

VIEWS OF OURVIDEOS IN 2025 PHOTOS PRODUCED

BACK TO CONTENTS

0ne
S
16.6 million

REACHED THROUGH OUR OWN
SOCIAL MEDIA ACCOUNTS

709 thousand

VISITSTO OUR
WEBSITES & BLOGS



BACK TO CONTENTS

Results at a glance: 2024 =
Here are highlights from last year's campaign. 1 / N | EUROPE

2,731 1 billion 11.2 million

Publications Reached through Reached through our own social
in the media press clippings media accounts

1.1 million 144 530,643

Views of our videos Photos produced Visits to our websites & blogs

* wichsite data for groups of cowmtries 1= gathered during slightly diforent tima: paniods
covaring the differant EU campaign timeframes, so the numbar shown s approximats:

Point-of-sale materials
Promotional tools for retailers, delivered or downloaded
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Herausforderungen

Der Markt ist nicht
einfacher geworden

Marktherausforderungen und Kosten
Steigende Energie-, Rohstoff- und Logistikkosten
belasten Produktionsgéartner und verringern
Gewinnmargen.

Wettbewerb und Preisdruck

Zunehmende Austauschbarkeit von Pflanzenprodukten,
teillweise durch Unwissenheit, erhdht Preisdruck und
verscharft Wettbewerb im Markt.

Sichtbarkeit und Wahrnehmung

Trotz hoher Qualitat fehlt es oft an Sichtbarkeit beim
Endverbraucher, was die Kaufentscheidung
beeinflusst.

Strategische Marktgestaltung
Um die Wahrnehmung und den Verkauf der Produkte
Zu verbessern, braucht es gezielte Marketingstrategien
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Unsere Kunden

Die wichtigsten Entscheider

Komplexe Wertschopfungskette

Die Gartenbau-Wertschopfung umfasst Produzenten, Handel
und Endverbraucher mit klar getrennten Rollen und
Entscheidungsstufen.

Einfluss des Endverbrauchers

Der Endverbraucher trifft die direkte Kaufentscheidung.

Fur Produzenten wirkt diese Entscheidung tGber den Handel
auf Absatz, Sortimentsbreite und Nachbestellungen.

Marketing fir Emotionen

Erfolgreiches Marketing spricht den Endkunden emotional an
und beeinflusst die Kaufentscheidung dort, wo sie tatsachlich
getroffen wird.

Strategische Ausrichtung

Produktionsgartner integrieren Endkundenbedurfnisse, um
Nachfrage zu stabilisieren und Absatz Uber den Handel zu
steigern.




Verbraucherwahrnehmund

und Produktimage




Verbraucherwahrnehmung

Image der Geranie (2024)

Bekannte und bewéahrte Pflanze

Geranien gelten als funktional, pflegeleicht und zuverlassig. Sie
geniel3en eine hohe Akzeptanz, insbesondere bei erfahrenen
Kaufergruppen.

Emotion vorhanden i aber historisch gepragt

Geranien sind emotional positiv besetzt, werden jedoch stark mit
traditionellen Bildern verbunden. FUr jiungere Zielgruppen fehlt
dadurch haufig der Bezug zu modernem Lifestyle und aktiver
Kaufmotivation.

Aufmerksamkeit im Kaufmoment
Visuelle Inspiration und wechselnde Bildwelten gewinnen bei
Kaufentscheidungen zunehmend an Bedeutung.

Positionierung als Sommerelement

Ziel der Kampagne ist es, Geranien neu zu verankern: als
emotionaler Bestandteil von Sommer, Genuss und Wohlbefinden i
nicht als reine Funktionspflanze.




Was heil3t das flr die Kampagne?

1. Funktion erklarerg Nutzung erlebbar machen

Die Kampagne benennt die bekannten funktionalen Starken der Geranie
und zeigtwie sie den Alltag erleichtern und den Sommer bereichern

2. Nicht das Produkt veranderqdie Bilder im Kopf

Die Kampagne arbeitet nicht an einzelnen Sorten,
sondernubersetzt bestehende Starken in zeitgemalde Bilder, Stilrichtungen und Lebenssituationen

3. Inspiration statt Vergleichswerbung

Geranien werden als Teil sommerlicher Pflanzideen gegeigt
offen fir Kombinationen mit weiteren passenden und bienenfreundlicheren Pflanzen

4. Wiederholung statt standiger Neuerfindung
Ein gefestigtes Image lasst sich nur dtohtinuierliche, konsistente Kommunikationerandern.
5. Gemeinsame Wirkung statt Einzelmaflinahmen

Je mehr Betriebe und Handelspartner die Materialien nutzen, desto starker wiMatkgwirkung fir alle.

Die Kampagne ersetzt keine Produktleistung
sie macht den Nutzen sichtbar und emotional anschlussfahig.
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Sommermomente im Garten erleben

Kampagnenstrategieind Umsetzung




Unsere Ziele

Zlele und Erfolgsmessung

Klare Kampagnenziele

Die Kampagne positioniert Geranien als langlebige,
pflegeleichte und vielfaltige Balkonpflanze mit hoher
Sommerrelevanz. So sollen bisherige Nichtkaufer erreicht
und bestehende Kaufer in ihrer Entscheidung bestétigt
werden.

Erfolg durch Wahrnehmungsanderung

Der Erfolg wird durch veranderte
Verbraucherwahrnehmung gemessen, nicht durch
Klickzahlen, mit mindestens 5 % Awareness-Steigerung.

Wirkungskette der Kampagne

Mallnhahmen erzeugen Emotionen, verandern
Wahrnehmung, fordern Kaufimpulse und steigern
langfristig den Absatz.

Gezielte Zielgruppenansprache
Basis sind relevante Personas mit hochster
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Unsere Zielgruppen

Die Jungeren g18-352

Jungere Karriere-Starter (und DINKS):
Entscheiden sich zum ersten Mal, Balkonpflanzen zu
kaufen, interessieren sich kaum ftr Pflanzenpflege,
mehr fur Styling, Wohlbefinden, modisches Wohnen
und Einrichtung. Einrichtungsstil ist noch nicht
festgelegt, probieren Dinge aus und

haben Spald daran, leben meist in der Stadt.

Die Nachricht:

Geranien verwandeln den Balkon muhelos
In eine mit Blumen bewachsene, trendige
Oase des Wohlbefindens, die zu ihrem
personlichen Stil passt.




Unsere Zielgruppen

Junge Familien

Haben vielleicht bereits einen eigenen Garten,
Pflanzen werden wichtiger, einschliel3lich der Freude
an

der Natur. Kinder nehmen viel Zeit in Anspruch,

zum Pflanzen bleibt wenig Zeit. Es muss schnell,
unkompliziert und fur Kinder geeignet sein. Leben
eher am Stadtrand / auf dem Land.

Die Nachricht:
Geranien brlngen der ganzen Familie von Spatfruhllng
bis Herbst zuverl3
Sommerfreude.




Unsere Zielgruppen ‘\ | e S
| ——=

Die Alteren (45+)

Sie haben ihren Inneneinrichtungsstil gefunden, den sie
ausleben wollen, halten sich bel den neuesten Trends
und neuen Ideen auf dem Laufenden, haben Erfahrung
mit Pflanzen und Blumen und Platz und Geld, um ihren
Balkon und inre Terrasse zu bepflanzen.

Die Nachricht:

Geranien bringen zuverlassig eine abwechslungsreiche,
blihende Sommerfreude von Spatfrihling bis Herbst und
machen den Garten/Balkon zu einem Lieblingsort.




Unsere potentiellen Kaufer

Wie sie Uber Geranien
cgenmKeTT

Wichtigste Grunde fur den Kauf von
Geranien

AEinfache Pflege
ALanglebigkeit
AZuverlassige Blihfreude

Wichtigste Barrieren, die den Kauf von
Geranien verhindern

AKeine klare Verbindung zum eigenen
Lebensstil

A Stark traditionelle Bilder im Kopf
AWenig_emotionaIe Differenzierung im




Unsere Strategie

So Uberzeugen wir neue
Kuonden

Die zentrale Botschaft, die wir kommunizieren:
Geranien bringen unbeschwerte/blitenreiche
Sommerfreude auf Terrasse und Balkon, vom Frihjahr
bis zum Herbst, passend fur jeden
Geschmack/Lebensstil.

Emotional kommuniziert

Uber junge, frische und dynamische Inszenierung
werden Nichtverwender motiviert, Geranien fur ithren
Sommergarten oder -balkon einzusetzen. Dazu werden
die flr sie wichtigen Eigenschaften von
Sommerbluhern sowie die besonderen Vorteile der
Geranien leicht verstandlich und emotional
ansprechend kommuniziert:

- sehr robust / pflegeleicht, hitzevertraglich,

- bluhfreudig von Frihjahr bis Herbst, in vielen Farben
und Formen erhaltlich, flr jeden die passende
Pflanze.




Eingesetzte Medien

Verzahnte Kommunikation

Die richtige Botschaft in den
relevanten Kanalen

Unsere Botschaften werden entlang des
Kaufentscheidungsprozesses passend und
aufeinander abgestimmt in allen relevanten
Kanélen inszeniert.

Website und Blog bilden die zentrale
Kommunikationsplattform und bindeln alle
Inhalte. Social Media sorgt fir Reichweite,
Wiederholung und Aktualitat und fuhrt gezielt
auf die zentralen Inhalte.

Der erste Aussand der Pressemappe an die
Medien erfolgt im Dezember/Januar.

Jahrlich wechselnde PoS-Kampagnen stehen
ab Februar zur Verfligung.

Verzahnte Kommunikation entlang der Customer Journey von Geranienkaufern

'/ AuBenwerbung

Website & Blog

Inspiration & Informatiop

/” Werbung
am & im POS
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/" Videos '



Kampagnenansatz e

BLOOM

Storytelling und Bildlogik

Zentrales Storytelling

Geschichten aus dem Alltag machen Geranien
als unbeschwerten Sommergenuss erlebbar,
nicht als Arbeit oder Verpflichtung.

Klare Bildlogik

Starke Bilder kombiniert mit pragnanten
Satzen, ohne Fachbegriffe oder tberladene
Botschaften, schaffen einfache und emotional
ansprechende Kommunikation.

Ehrliche Kommunikation

Kritikpunkte wie mangelnde
Bienenfreundlichkeit werden transparent
adressiert, um Vertrauen zu starken und
Erwartunaen realistisch zu halten




Zielgruppen

Wie erreichen wir sie?

Presseaussendungen
Medienkooperationen
Verbraucher- und Presse-Webseite
Social Media

Point of Sale
Branchenwebseite-/Kanale
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Sie sind u nmwﬁ:d tent die Stars auf dem
Balkor und immer farbenfroh und
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- Von der Europaischen Union finanziert

SPRACHEN MEIZT
DEKO « PRESSE Q)

Zentrale Kampagnenwebseite

www.meine-geranien.de

Du liebst Geranien? Hier findest du Ideen fiir Dekorationen und DIYs, Pflege-
tipps und Hintergrundinformation. Entdecke die vielen Facetten der pflege-
leichten Geranie und lass dich inspirieren!


http://www.meine-geranien.de/

SPRACHEN ™ 200 -
WISSEN PFLEGE DEKO PRESSE (

Public Relations
www.meine-
geranien.de/pressemitteilungen

Z_ur‘C/'c.L Zuvr /\/arl'ur‘ mhL
Geram[em. 6&54’&‘*‘1/:/95[22@4
Z_vaSc.L\em \/\/iesem—ﬂa\{r‘)
CO‘H’c\ Q‘QOM&W"I';L umJ
moéer‘mem [__amélegem

Naturlichkeit ist mehr als ein Stil - sie ist ein Lebensgefiihl. In einer Welt, die
sich immer schneller dreht, wachst das Bediirfnis nach Erdung, Echtheit und e
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http://www.meine-geranien.de/pressemitteilungen

€ 2fause

GroBe Sommer-Liebe

Gerane heben Sonne - . 00
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(Geramen
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Mit diesen unkomplizierten Klassikern in frohlichen Farben und
Blishlaune ist der Lieblingsplatz bis in den Herbst gut besetzt
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BLUMEN peko

Herrlich bepflanzt lasst es sich prima entspannen P
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Ein Blutenmeer
auf Balkon & Terrasse g

Einen Platz an der Sonne? Den schaffen wir uns zu Hause jetzt
einfach selbst! Farbenfrohe Blumen und stimmungsvolle :
Accessoires schaffen ein lauschiges Platzchen zum Traumen o
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3 bliihende Upcycling-ldeen mit Geranien
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Romantlsche Oase

Mit bezaubernden Blumen und attraktiven Accessoires lddt unser
Sommergarten zum Traumen, Geniefien und Verweilen ein
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Deko-ldeen

von Viviane
Wieschen
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Liebe Leserin,

ich konnie als junger Mensoh die Begeisterung fur Geranien
mie verstehen. Hewte habe ich schon so viele Farben und
Bliitenformen kennengelernt, dass ich sogar ein grofier Fan

geworden bin. Nicht nur in der Vase, sondern auch au/l
Kuchen oder in Salaten. Denn Geranienbliiten sind esshar
tedoch sind Dufiveraruen, die einzigen, die schimackhall sind
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. Ganz egal, in wen oder was ihr verliebt seid - den Ehepartner,®
das Haustler oder die neue Bluse: Inmitten eines romantischen
A Blumenmeers auf dem Balkon oder der Terrasse Llisst sich das

- Verlieblsem umso mehr genieBlen, Geranien, duftender Lavendel und
pr Anblick der Farbenpracht lassen kaum eine andere Wahl, als dem

gem Gran Mdr dis Gartenback 2un

n und Plavdern et
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“(Geniale
Geranle

‘&(kmn' unt beliebt sind chese Klassiker im Blumenkasten
mm n thoen steck! noch viel mehr! ity dekoratives Talent
entfaitet sich auch auf dem Tisch. Die farbenfrohe Sommerbluherin /
bezieht Vasen, Schalen oder nistel sich in Servietien als Tischikarte
@n. Und auch als Haarkranz bereitet sie Geburtstagsiondem eine
grofie Freede. Da Geranien von Fruhjahr bis Herbst unermixdiich
neve Bilten hervortringen, witchst die Deko auch wunderbar nach
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Medienkanale
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Soclal Media MEINE
e _.<xcJl GERANIEN-STORY

Poste ein Foto deiner Geranien
und erzahl unsin 1-2 Satzen, warum
sie dir am Herzen liegen,

Jetzt

'\E | -‘: , ot S ‘ A mitmachen
Facebook-Kanal: T T @ E e Wertun
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Instagram: MyGeranium
(englischsprachig, beworben, aktiviert) a‘,.;:;;"j‘_
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Pinterest: MyGeranium e

(englischsprachig, beworben) = )

- y L PR O frend Terrase’?"
Youtube: MyGeranium el . %wegqumal,i,
(international, beworben) oo, ECRESNS SN o

myGeranium - Geranium Care
Tips, Home & Garden Inspration

e R

Trendige Me-Time Balkondekomit ¢ Moderne Terrassengestaltung |
DIY-Blumenregal Terrasse im Trend der Saison |...
139.181 Aufrufe « vor 9 Monaten 198.921 Aufrufe + vor 9 Monaten
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EUROPE IN B8 Meine Geranien

' BLOO ) 14.885 ,Gefalit mir“-Angaben « 15.009 Follower
: /) -
| B Y

© Nachricht senden e Gefalit mir O Suchen

Beitrage Info Channel Erwahnungen Bewertungen Reels Mehr » e



‘]Wbtﬂ.g’!ﬂm mygeranium Gefolgt Nachricht senden 12, eee

861 Beitrage 7.977 Follower 2.042 Gefolgt

@ Startseite
MyGeranium
Heim- und Garten-Website

Q Suche Geranium inspiration from all over Europe!
Campaign financed with aid from the European Union.
@ my-geranium.com und 3 weitere

@ Entdecken A .
klaus.wagener.florallifestyle und blooms_medien sind Follower

@ Reels

V Nachrichten

® : s
Q’/ Benachrichtigungen

Mentions EV DIy Care tips
+ Erstellen
2 Profil
— Mehr

000 Auch von Meta




ARONCY (HEA), Nelther the Ewropean Union nor the gra g
authoeity can be held responsuble fc nr "1

)

-

Funded by
the European Union ‘

myGeranium

{@mygeranium686 - 3020 Abonnenten - 68 Videos

About ...mehr

my-geranium.com und 2 weitere Links

Kanal anpassen Videos verwalten

Ubersicht Videos Shorts Playlists Beitraige Q)

Decorating
the table -

Trendige Me-Time Balkondeko mit
DIY-Blumenregal

Moderne Terrassengestaltung | :
Terrasse im Trend der Saison |...

198.921 Aufrufe - vor 9 Monaten

Tischdekoration mit Geranien | DIY Balkon DIY | Geranienparadies auf 3
Tischkranze | Tutorial | DIY-Gerani... dem Balkon | Blumentopf |...

1020 Aufrufe « vor 1 Jahr

139.181 Aufrufe « vor 9 Monaten

8648 Aufrufe - vor 1 Jahr
13.134 Aufrufe « vor 3 Jahren

30.203 Aufrufe - vor 2 Jahren 8647 Aufrufe « vor 1 Jahr



Boosten Sie diesen Beitrag und erhalten Sie bis zu 470.000 mehr
Impressions @
3 Pelargonium for Europe

ﬁrﬁl‘: 340 Followerinnen

Branche R
ol 2025 Mid-Year Review - Pelargonium for Europe

Curious about how this year’'s campaign is performing? The new PfE 2025 Mid-Year
Stakeholder Pack is now live.
Discover key highlights from our activities across Europe so far this season,
including:
« Campaign reach & impressions
« Best-performing content
. .. « Media placements
“IPM 1 Prasenz auf dem Blooms Stand Halle 5« e cosboratons
« Market-specific insights
Whether you're a grower, supplier, or retail partner, this review gives a clear picture

* B r an C h e n W e b S e | t e of how pelargoniums are being promoted in 2025 — and how your business can

benefit.

% . Read the full update here:

We b S h (@) p ¢ https://inkd.in/eC8-wdVS
#Pelargonium #EUAgriPromo #HorticultureMarketing #Growers #GreenBusiness
#Floriculture #B2BHorticulture #MidYearReview #PfE2025 #Geraniums

Zielgruppe

* Internationaler Branchennewsletter
* LinkedlIn

Ubersetzung anzeigen

Pelargonium for Europe
WAE our ppot pou San el Iow S egInuTe
Pushc Pakosar s 3 Comvabiusiars Sucn 2 Dou Vet s M3 kiwws- 3 11

Slees L L
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Zielgruppe Branche

Branchenwebseite www.pfe-trade.com

Die Videos sind auch suf dem YouTube-Kanal
Mw;.guzg Dudhbw- MyGeranium® abr b :Hw 1en frei Fir d'e eigen

- Kunde p-e-\'\ penutzt werden. Ziel ¢
wwl Bew gmlldam ebots st .,deﬂf merksa xellf r Caranen

2u erhohen und 2usatzliche Kaufanraize zu schaffen,

PoS-Materialien zum Download / Selberdrucken

Tipps, wie Sie die bereitgestellten Materialien
nutzen kdnnen

Aktuelle Kampagnenthemen
Nachhaltigkeits-Datenbank

LB‘&?&J

15.04.2025
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http://www.pfe-trade.com/

Zielgruppe Gartencenter / Einzelhandelsgartner / Floristen

Webshop i PoS-Material

Ab Ende Januarr,
solange der Vorrat reicht!

https://www.pelargoniummarketing.eu/
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https://www.pelargonium-marketing.eu/

PoS-Material

Gratiswerbemittel
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Laden Sie lhre Kunden ein

A Dekobanner
A Posterserien by sy, e

! el

i 1
VLV 1L

A Pflegekarten o ——

BRRen, wartet slner von tief Clrkautegetecheinsn im ert voa

200CUR sut we. 50 profrtseces sowohi Se als sach Bre Kerden!

A Spannbanner e
A Gewinnspiel- R,
Teilnehmerkarten 3 @
A Gewinnspielposter
A Deckenhénger

Mmeine-geranien. de -

@ Von der Europiischen
- Union finanziert




PoS-Material

Preisglinstige Grol3forme

Hissflagge T mit oder ohne
Auslegersaum

Grol3flache in 4er-Teilung |
Grof3banner . " --'%'*:¢§é§z~",'f' PN e
Ain L, XL und XXL |

A PVC oder Mesh

A Drei Motive zur Auswahl




PoS-Material

Auch mit
Firmeneindruck

TAKE IT EAQVY™
AANE 1] EAD] -

auch im GroBformat

Dae Triszen Ihre Lusden
wchan san Wettsm. Dists [iniaducg $51x garantiert ioe Auge - |
wgal, ob drauben. an stark lrequente ten Matser, vor Bren
Geachait oder m der Auzatelurg. Uzsere grafiicematgen
Werbemitiel lrisen den Betr achter cntauches in cin
ntspanate: Outdoor Suefhl vl 0 Geramandicude

meine-geganieide

Setaen Sie wicst GrofNSches Pukate gedielt o,
W Kanden 30 27 fraquestiertan Orten nder &

1okt vor e Gevchill suf Sy und dun extapann
167 Unngang el Giv v audmetboum fu mache«

Format: 1,56 %2, 52 m, 4-2ellg

A A Wumach sevgt the paradobniver Farmemeubdiuch dabat
Hier konnte dads Kundoe Grekt 2u Haco findes
thr Fnrmenemdr\ld‘ PrewStuck choe frmensuidruce 10,904
tehen Fromenaddrod, farkeg, ustan bk amnadg 50C°
5 ’



Auch fir Ihre Nutzung

Bilddatenbank

A Uber 1.800 Bildmotive

A Stimmungsbilder, Blutenmotive, DIY-Ideen, #4585
Pflegethemen, Balkon- oder Terrassen-Szenar 5=
Tischdekoration, indoor und outdoor,
mit und ohne Personen é




Auch fir Ihre Nutzung

Bilddatenbank

A Fir viele Anwendungszwecke einsetzbar:

A PoS-Material

A Webseiten

A Social Media

A Kataloge

A Presseaussendungen
A Anzeigen e




Auch fir Ihre Nutzung

Bilddatenbank

A Frei herunterladbar/nutzbar
A Skalierbar

A Zuschneidbar

A Teilbar

A Filter

A Mit Bildunterschriften

Tzllen

Mame=: Eldten
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Original ©
Original
Benutzerdefiniert: Zuschneiden
Benutzerdefiniert: GroBe dndern

Benutzerdefiniert: Komprimieren
GroBe anpassen, zuschneiden und komprimieren

Zuschneiden, Groke anpassen und komprimieren
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