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Marketing macht Frisch!  

Stefan Frisch  



 

 



 

 



 

 

4 Themen im Fokus  

Å Marketingetat minimieren  

Å Rabattkampf entkommen  

Å Verkauf steigern  

Å Kunden binden  



 

 

WTF is Guerilla -
Marketing?  



Fernsehen  

Radio  Plakate  

Leuchtreklame  Zeitung  

Kino  

Kunde wird bombardiert 
vom 
Unterbrechungsmarketing  
 

Täglich 20.000 mal  
 



           
 

Früher    Gestern   

Aufteilung des Marktes in Mikro - Märkte  

Heute  



Erkenntnis:  

Herkömmliches Marketing   

funktioniert nicht 
mehr...  

 

 

 

     

 

 



 

 

Erkenntnis:  

Herkömmliches 
Marketing   

ist  

tot!  



Wie Marketing   

trotzdem   

noch funktioniert  

Unerwartet ð Außergewöhnlich -  
Interessant  



Mehr Mut wagen  

beim Werben!  
 

Guerilla - Marketing  



3 Wege:  
 

Å Mutiger werben  
Å Service Design  
Å Neue Wege gehen  



1. Weg:  
 

Å Mutiger werben  
Å Service Design  
Å Neue Wege gehen  



Lockerungsübung  
 Watt ´ n ditte?  



Lockerungsübung  
 Waś n das?  



Lockerungsübung  
 The hidden Tiger  



Es geht um 
Aufmerksamkeité 

 

éraus aus dem 
Wahrnehmungstunnel!!!  h 

h 
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Nochmal:  

 

WTF is Guerilla -
Marketing?  

 

 



Guckst
u!   



Versicherungen für Zahnimplantate? 
Langweiliiiiig!  

 

 

Sichtweisen ändern  



Werbung für Rechtsanwalt? Langweiliiiiig!  

 

 

Unerwartete Situationen  



Werbung für Scheidungssanwalt? Langweiliiiiig!  

 

 

Low- cost Beispiele  
Scheidungsanwalt  



Visitenkarte? Langweiliiiiig!  

Ihre Visitenkarte???  



Werbung für Balletstudio? Langweiliiiiig!  

 

 

Low- cost Beispiel  
Ballettschule  



Low- cost Beispiel  
Reisebüro  



Großbeispiel  
 
Einflugschneise  



City - Parking  
  



Parken II  
  



Draussen vor der Tür  



Reverse Graffiti   



Broschüre   



 

 

Unerwartete  
Situationen  



Intelligent
e PR   



Intelligente 
PR II   



Im Kleinen  

Netzwerk - Notruf  

EDV- Schmidt  
0911 - 23 55 787  



Freche Werbeplakate  



Visitenkart
en   



Mit Tätigkeiten 
spielen  



 

 

Gewohntes anders zeigen 



 

 

Unerwartete Situationen 



 

 

Unerwartete Situationen 



Low-cost Beispiele 

Friseur 



Low-cost Beispiele 

Hairstylist 



Low-cost Beispiele 

Hundetrainer 



Rezept 

1 Handvoll Moos  

2 Tassen Buttermilch oder Joghurt 

1/2 Teelöffel Zucker  

nach Bedarf Wasser dazugeben  

 

auf niedriger Stufe mixen 

 

Konsistenz sollte einem Trinkjoghurt ähneln.  

1 Handvoll Moos  

2 Tassen Buttermilch oder Joghurt 

1/2 Teelöffel Zucker  

nach Bedarf Wasser dazugeben  

 

auf niedriger Stufe mixen 

 

Konsistenz sollte einem Trinkjoghurt ähneln.  





Personalisierte 
Geschenke:  

Schokotelegramm   

 

chocolissimo.de  



Geht das auch 

im    

Grünen 
Bereich  





































Denken Sie  

Quer!
!!  



TIPP  

Guerilla Marketing 
Workshop  



ERGEBNIS 

Guerilla Marketing 
Workshop  



 

 

Beispiel  

Karola Taig  

Immergrün  



 

 

Beispiel  

 

in Triebes/Thüringen  



 

 

Teilnehmerin  

am Workshop  

im Februar  

2014 



 

 

2 Ideen  

(auf Basis der Low Budget -Marketing -Prinzipien)  

1.  Ambush Marketing  

2.  Guerilla -Marketing in 

 Kombination mit Social 

 Media Marketing  



 

 

2 Ideen  

(auf Basis der Low Budget -Marketing -Prinzipien)  

1.  Ambush Marketing  

2.  Guerilla -Marketing in 

 Kombination mit Social 

 Media Marketing  

Blumen für die Finisher  

Wählt  

Immergrün  

 

 



 

 

1. Ambush -Marketing  

(ăNimm ein GroÇereignis und hªng 

Dich mit Deiner Aktion dranò) 

 

Idee:  

Blumen für die Finisher  



 

 

Blumen für die Finisher  

Weidathalmarathon  



 

 

Jeder Finisher erhält  

eine Sonnenblume  



 

 

Ergebnis:  

Å Wenig Invest für 150 

Sonnenblumen  

Å Berichte in Zeitung über die 

Aktion  

Å Tagesgespräch bei 

Teilnehmern & Zuschauern  



 

 

2. Guerilla -Marketing  

(ăWenig Aufwand, viel Ergebnisò) 

 

Idee:  

Wählt Immergün  



 

 

Wählt Immergrün  

Landtagswahl 

Thüringen 2014  



 

 

ăWahlplakateò 

unter den  

Wahlplakaten  



 

 

Begleitet und  

dokumentiert  

bei Facebook  



 

 

Ergebnis:  

Å Wenig Invest für 100 

Wahlplakate  

Å Berichte in Zeitung und 

Lokalradio  

Å Viele neue  

 Facebookfreunde  





Unterscheiden!      Bei der 
Verpackungé 



www.pinterest.com  

Lass dich inspirieren  


